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	Názov vyučovacieho predmetu
	MARKETING

	Počet vyučovacích hodín v ročníkoch
	0 + 0 + 0 + 60 = 60 hodín  

	Stredná odborná škola
	Stredná priemyselná škola strojnícka, Duklianska 1, Prešov

	Názov ŠVP  
	39 Špeciálne technické odbory

	Názov ŠkVP
	Logistika

	Študijný odbor
	3968 M logistika

	Stupeň vzdelania
	úplne stredné odborné vzdelanie 

	Úroveň SKKR/EKR
	4

	Dĺžka štúdia
	4 roky

	Forma štúdia
	denná

	Vyučovací jazyk
	slovenský

	Platnosť učebných osnov
	od 01.09.2025 počnúc 1. ročníkom



Charakteristika vyučovacieho predmetu

Učivo vyučovacieho predmetu marketing vedie žiakov k tomu, aby si osvojili základné nástroje marketingu. Cieľom predmetu je pochopiť význam marketingu v hospodárskom prostredí. Žiaci sa naučia základné funkcie marketingu. Osvoja si základné kľúčové marketingové pojmy, ako sú marketingový mix, cieľový trh a marketingová stratégia, a ich aplikovanie v praktických situáciách. Dokážu rozlišovať jednotlivé nástroje marketingu a analyzovať vlastnosti produktov s cieľom navrhnúť ich vhodné umiestnenie na trhu. Oboznámia sa s tvorbou ceny v nadväznosti na náklady, konkurenciu a vnímanú hodnotu zo strany zákazníka. Žiaci sa naučia formy propagácie ich význam a úlohu v rámci komunikačného mixu. Súčasne si osvoja proces predaja a naučia sa popísať jeho jednotlivé fázy ako neoddeliteľnú súčasť marketingových aktivít podniku. Predmet marketing je teoretického charakteru a úzko súvisí s predmetmi ekonomika, logistika, manažment a účtovníctvo. V rámci vyučovacieho predmetu sa používajú rôzne vyučovacie stratégie, výkladové, demonštračné metódy, problémové vyučovanie a metódy na rozvoj tvorivých schopností. Na dosiahnutie výchovno-vzdelávacích cieľov sa používajú frontálne a individuálne formy vyučovania. Pre názornosť sa využíva didaktická technika, učebné materiály a softvérové programy pre pochopenie vzájomnej interakcie. Pri ústnom skúšaní využívame formatívne a sumatívne hodnotenie. Pri  písomnom skúšaní využívame sumatívne hodnotenie. Učivo sa prednáša a vysvetľuje v odborných učebniach. 




	Rámcový rozpis učiva

	4. ročník
	60 hodín spolu

	Podstata marketingu
	8 hodín

	Marketing – pojem, druhy, príčiny vzniku, vývoj
	

	Druhy marketingu
	

	Fázy marketingu
	

	Marketingové prostredie
	

	Marketingové oddelenie podniku
	

	Produkt
	12 hodín

	Produkt – podstata, klasifikácia, význam
	

	Vývoj nových produktov
	

	Životný cyklus produktu
	

	Portfóliová analýza
	

	Sortiment – podstata, druhy, význam
	

	Dizajn – podstata, druhy, význam
	

	Značka – podstata, druhy, význam
	

	Obal – podstata, funkcie, druhy, význam
	

	Trh a jeho výskum
	8 hodín

	Trh – podstata, druhy, subjekty
	

	Segmentácia a veľkosť trhu
	

	Požiadavky trhu
	

	Výskum trhu
	

	Metódy výskumu trhu
	

	Konkurenčná analýza
	

	Cena v marketingu
	8 hodín

	Cena – podstata, druhy, funkcie
	

	Cena a jej tvorba
	

	Výpočet ceny
	

	Cenová stratégia podniku
	

	Cenová analýza
	

	Propagácia
	15 hodín

	Komunikačná politika podniku
	

	Propagácia – podstata, formy
	

	Reklama – podstata, formy
	

	Reklamná správa. Zákon o reklame
	

	Reklamné prostriedky
	

	Reklamné média
	

	Reklamný rozpočet
	

	Hodnotenie reklamy
	

	Podpora predaja
	

	Vzťahy s verejnosťou
	

	Osobný predaj
	

	Profil reklamnej agentúry
	

	Predaj
	9 hodín

	Distribučná politika podniku
	

	Distribučný systém
	

	Veľkoobchod
	

	Maloobchod
	

	Technika predaja, trendy
	



Postupnosť v radení tematických celkov a rozsah vyučovania jednotlivých tém v rámcovom rozpise učiva nepredstavuje chronologické a záväzné členenie, ale len obsahovo a logicky usporiadaný systém učiva.
Vyučujúci môže vo vzdelávacom pláne upraviť rozsah vyučovacích hodín určený učebnými osnovami. Vyučujúci vypracuje vzdelávací plán výučby v členení na jednotlivé vyučovacie jednotky. 

Vzdelávací plán schvaľuje predmetová komisia a prerokuje pedagogická rada.
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